
Pero qué es los que Rare 

hace? 



Encuentro de Dos Estrategias 



Campañas Pride  2010–2012 

 

Campañas Pride 2012–2014  

 

Sitios de Campañas  

ARA-Pride 

 

 
Hoy Rare trabaja en 24 sitios para la creación 

de Fondos de Agua y Acuerdos Recíprocos por 

Agua. 



Construyendo éxito 

Encontrar Implementar Replicar Adopción general 

Funciona? Factible? Replicable? Cómo crear un 

crecimento 

exponencial?  

1 Modelo Cohorte piloto 

Estrategia de Rare 
Réplica de 

Campañas 





Campanhas han 

establecido fondos de 

agua y 

firmado/considerando 

ARAs; dos todavia no 

estan consolidados. 

9de11  



Coorinadores/as 

replicaran campanhas 

Pride en 18 sitios 

adicionales 

6 de 11 
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Ha. Acuerdos Recíprocos Establecidas y Proyectadas 

Indirectas

 Directas

Campañas Terminaron 
Nov 2011 



Mercadotecnia Social 

Cambios de 

comportamiento. Para 

evitar deforestacion y 

contribucion 

3 

Actividades de impacto 

social 2 

Analisis a profundidad de  

Las realidades locales y  

Audiencias meta 
1 



BOLIVIA 



Bolivia – Mancomunidad con 9 
municipios 



ECUADOR 



NCI/Ecuador – Incorporacion de 5 
municipios en el Fondo de Conservacion 



ECUADOR 



ETAPA/Ecuador – Ya estan 

implementando los recursos del 

Fondo de Conservacion 



COLOMBIA 



ProAves/Colombia – Estan iniciando la 
replica de la campania en dos municipios 



COLOMBIA 



Natura/Colombia – Va a replicar en 
otro sector del pais 



PERU 



Caritas- MEPSI/Peru – Esta trabajando la linea 
de base para otra campania en la misma region 



Campanha San Ignacio- San Jose de Lourdes 

                USD 40,000 (RARE) 
                   USD 30,000 (Caritas) 

 USD 50,000  

    USD 15,000  

  USD 26,700 

Proyecto 
PADECAL    USD 8,164 
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GRAFICO 03: Propietarios de bosque  se muestran dispuesto a firmar contratos ARA como 
una alternativa para conservar el bosque 

(SMART sobre Actitud 1) 
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GRAFICO 08: Usuarios de electricidad conocen el mecanismo ARA como una estrategia 
para conservar el bosque. 

(SMART sobre Conocimiento 2) 







Fish Banks 

Pesca para siempre- Fish Forever 
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